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Global Marketing, Rezan Tatlıdil, Editör, Pearson, ss.224-253, 2015VII. Küreselleşme Sürecinde Dışa Açılma StratejileriULAŞ D.Turhan, Ankara, 2009VIII. Franchising System As An Entry Strategy and Entrepreneurship: Case of TurkeyULAŞ D.International Business Theory and Strategy Large and Small Firms Perspectives, Nelson Oly Ndubisi, Editör, ArahPublications, ss.229-247, 2008IX. Franchising SistemiULAŞ D.Nobel, Ankara, 1999
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Desteklenen ProjelerULAŞ D., TÜBİTAK Projesi, Ankara Üniversitesi Turkey s Participation in Kızılcahamam Ankara Bölgesinde UygulamalıJeolojik Miras Jeopark ve Jeoturizm Eğitimi Projesi, 2009 - Devam EdiyorULAŞ D., Yükseköğretim Kurumları Destekli Proje, TÖMER İN MARKA DEĞERİNİN VE FRANCHISE OLANAKLARININARAŞTIRILMASI PROJESİ, 2014 - 2015
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